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發刊辞

理事長張 盛 煥
韓國디자인包裝센터

오랜 歷史속에 자랑스런 天賦의 智慧와 技藝를 傳 

承하여 온 우리는 많은 古蹟文化의 遺產을 背景으로 

빛나는 來日의 生活을 위하여 끊임없는 努力을 거듭해 

왔읍니 다.

近來에 와서 學問上으로 나타나고 있는 “디자인”은 

人類生活의 始作과 더불어 우리 周邊에서 이미 人間의 

感情과 必要에 依해 要望되어 널리 發達하여 왔읍니 

다.

敎育, 文化, 產業, 宗敎 둥 모든 分野에 그 影響올 

끼쳐 온 디자인은 이제 現代文明社會를 形成하며 또한 

文化의 源泉이 되고 있는 것.입니다.

特히 디자인은 오늘과 같이 國民生活의 基盤이 되고 

있는 經濟開發의 促進을 위한 밑거름과 活力素로서 그 

開發의 重要性은 어느 때보다도 切實하며 그 使命 또 

한 至大한 바가 있는 것입니다.

이러한 現實에서 1970年度에 設立된 當센터는「創意 

의 殿堂」으로서 디자인 分野의 莫重한 事業을 擔當하 

기에 이르렀던 것입니다.

當센터는 그 동안 디자인과 包裝의 啓蒙敎育, 指導 

訓練, 弘報, 展示, 硏究開發 둥 各種 事業을 多樣하게 

展開하여 오는 한편 政府 行事인 大韓民國商工美術展覧 

會를 通하여 人材의 發掘, 새로운 디자인과 아이디어 

의 開發 및 一般 國民에 對한 啓蒙 宣傳을 目的으로 

每年 同 行事를 主管하여 왔던 것입니다. 이 展覧會의 

발자취를 保全하고자 優秀 展示品을 圖錄으로 發刊하 

여 왔으나, 今年부터는 더욱 그 活用의 價値를 높이고 

그 對象을 擴大함으로써 오늘의 우리 디자인을 國內外 

에 널리 發表코자 하는 바입니다. 對內的으로는 產學 

協同의 架橋로서, 그리고 對外的으로는 우리 디자인의 

水準을 測定하는 媒體로서 널리 紹介코자 이 册字를 

發刊하는 바입니다.

이 册이 나오기 까지 뜨거 운 協助와 聲援을 보내 주 

신 各 디자인 團體와 產業界 여러분에게 깊은 感謝를 

드립니다.



Foreword

Sun Whan, Chang
President

Korea Design & Packaging Center

With the innate wisdom and^talent handed 
down through a long generation, Korea has 
been concentrating its unremitting efforts to 
build brighter and prosperous country, by 
making the best use of the plentiful inheri­
tances of historical remains and traditional 
arts.

It was not a very long that design was turn­
ed out to be one of the sciences in Korea, but 
it has given a great influences on our educa­
tion, culture, industry, religion, and all other 
fields. It has also played a major factor in 
forming our modern societies and contem­
porary civilization. Design is also considered 
to be the feedback and mainspring for speed­
ing up the construction of our stable econo­
mic future.

Taking cognizance of the needs of the func­
tion for design development activities, Korea 
Design & Packaging Center (KDPC) was 
established in 1970, to act the role of "Design 
Creative Sanctuary” in Korea. The primary 
functions and services being conducted by the 
Center may be outlined, such as training and 
education, technical consultation, publication, 
exhibition, research and development.

In addition to this the Center has been or­
ganizing the annual Korean Commercial & In­
dustrial Arts Exhibition, in cooperation with 
the Ministry of Commerce and Industry to 
encourage the importance of the role of de­
sign, and to provide opportunities for the 
people to participate directly in design de­
velopment activities.

The Center yearly publishes the photo-dia­
gram exhibiting all of the proficient works 
having entered to the Exhibition, for the pur­
pose of preserving the traces of the signifi­
cant eveiit. However, this "Design in Korea” 
is the first publication that we have published 

as a complete edition of Korean design. This 
newly planned publication is intended to ser­
ve as a bridge communicating knowledge and 
technologies between schools and industry, 
and externally as a media to introduce the 
quality and level of our design to other nati­
ons in the world.

I wish to express my sincere appreciation to 
the concerned industry and designer socie­
ties for their enthusiastic effort and cooper­
ation extended to the publication of our 
"Design in Korea".



韓國의 디자인

李 慶 成
弘益大學校博物舘長

I
物件을 만들고 사용하는 人間生活에서 生活의 智慧 

와 經驗의 蓄積으로 이루는 造形活動의 바탕이 되는 

것은 디자인 感覺이다. 이 디자인 感覺은 必要에 따라 

空間과 時間에 適應하면서 造形藝術로서 實現되니 그 

것이 곧 繪畫요, 彫刻이요, 建築이요, 工藝이다. 이 

디자인 感覺은 여러 가지 條件으로 말미암아 具現의 成 

果가 달라지고 存在의 樣式이 決定된다. 그 條件이란 

環境에서 오는 地域的인 것과 民族的인 것 둥을 들 수 

있다. 그렇게 해서 한 時代의 디자인 樣式이 形成되는 

가 하면 한 民族의 디자인 樣式이 創造되는 것이다.

이렇게 해서 韓國 디자인 源流는 東南亞細亞에 뿌리 

를 박고 歷史 속에 生成 展開해 왔다. 그 韓國 디자인 

의 形成은 첫째 北歐的 要素, 둘째 中國的 要素, 세째 

西域的 要素, 네째 南方的 要素 둥이 混合集成되어 거 

기다가 韓國的 創造力이 統制되어 드디어 韓國 디자인 

이 實現되는 것이다.

韓國 디자인에 끼친 北方的 要素란 말할 것도 없이 

先史時代부터 統一新羅까지 많은 영향력을 준 시베리 

아 騎馬民族의 巨石文化를 비롯하여 新羅의 金屬工藝 

둥에 많은 痕迹을 남기고 있다.

中國的 要素의 한국 디자인에의 영향은 過去의 中國 

美術과 韓國美術과의 관계로 미루어 보아 歷代에 걸쳐 

너무나 엄청난 영향이 엿 보인다.

세째 西域的 要素란 역시 高麗 이전의 우리 나라 디 

자인에 작용한 것으로서 페르시아나 메소포타미아 지방 

의 디자인을 의미한다.

그리고 네째로南方的要素란 멀리 東南亞 海域을 

거쳐서 북상한 것으로서 시기적으로 보면 新羅 때부터 

엿 보이고 있으나 그의 작용으로서는 넷 중에서 가장 

적은 비중을 갖고 있다.

이와 같은 주변 문화의 디자인적인 요소의 도전 속 

에서 적응하여 창조되는 것이 韓國的인 디자인인 것 

이다. 韓國的인 디자인의 특색은 한 마디로 말해서 素 

淡하고 조촐한 것이지만 시대와 장소에 따라서 약간의 

변모를 가져 온다. 韓國美術의 기조는 어디까지나 自 

然主義 이기에 韓國 디자인의 원칙도 그 範疇를 벗어 

나지 못한다. 가장 많은 것이 自然形態의 재현과 그의 

樣式化한 디자인이고 그 다음이 이와 같은 自然形態를 

人為的 形態로 고친 디자인이다. 이러한 自然形態와 

人為的 形態를 바탕으로 해서 간간이 抽象形態가 존재 

한다. 체질적으로 自然主義에 몸이 배인 한국인의 美 

意識은 일증의 정신의 관념작업인 抽象衝動에는 익숙 

치 않다. 따라서 한국 디자인에 있어서는 결과적으로 

抽象形態에 가까운 것이 나왔다손 치더라도 그것을 엄 

밀히 따지면 抽象이 아니고 非具象이다. 藝術美 上에 

서 抽象과 非具象의 구별은 그리 쉬운 것은 아니지만 

간단히 이야기해서 抽象은 想像 위의 사물이요, 非具 

象은 自然에서 끌어 내되 그의 原形的인 형태를 찾아 

가장 보편적인 樣式으로 되는 것을 말한다.

좌우간 한국 디자인에 있어서의 기본 양상이 앞에서 

이야기한 바와 같은 自然형태를 가장 많이 이용하면서 

抽象에까지 이르고 있다는 것을 말하고 싶다. 다만 현 

대에 와서 傳統과의 단절이라는 새로운 美의 모럴을 

들고 나온 젊은 디자이너들에 의해서 西歐의 합리적인 

抽象樣式을 직수입하고 모방하고 있는 경향도 있다.

I
韓國의 현대 디자인은 1945년 8.15 해방 이후에 출 

발하였다고 볼 수 있다. 그것은 韓國史의 近代에 해당 

되는 20세기 초기가 불행하게도 일체시 대라는 植民時 

代였었기 때문이다. 따라서 한국의 근대 디자인은 좋 

든 그르든 간에 日本을 거쳐서 들어온 西歐的 패턴이 

었다. 1945년이 현대의 출발이라는 것도 바로 일제에 

서의 이탈을 의미한다. 그러나 1946년부터 3년간에 

걸친 美軍政時代가 있었다는 것이 한국의 디자인으로 

서는 커다란 의미를 갖고 있다. 그것은 美國의 고도로 

발달된 물질문명과 더불어 그의 外包인 디자인들이 크 

게는 武器 디자인에 서부터 작게는 食料品 디자인에 이 

르기까지 한꺼번에 우리 생활 속에 뛰어들었던 것이 

다. 담배 의 포장지 나 츄잉껌 의 포장지 디 자인은그의 

맛과 더 불어 한국 사람의 눈을 놀라게 하였고 변모하 

게 되었다. 그러자 1950년의 韓國 動亂이 일어나서 이 

와 같은 미국 디자인의 범 람은 계속되었고 진정한 한 

국 디자인의 정착은 더 좀 시간을 필요로 하였던 것이



다. 오늘날 통설이 되어 있는 한국 현대 미술의 엄격 

한 출발도 역시 1957년으로 잡는 것이 타당할 것이다.

이렇게 해서 1945년부터 일어나는 한국의 현대 디자 

인의 胎動은 美國商品을 위주로 하는 세계 가국의 상 

품에 묻어서 들어 왔고 그 영향은 서서히 民衆의 소비 

생활에 스며 들고 그 습관화된 소비적 인 취향은 직 각 

적으로 생산에 직결되여 디자이너들의 작업을 좌우했 

던 것이다. 이렇게 산업구조 상에서는 전근대적이면 

서도 소비생활에서는 대량소비 시대로 들어간 기형적 

인 사회풍조가 마침내 일어났던 것이다.

n
한국 디자인의 정착 과정에서는 다음과 같은 조건이 

작용을 하였던 것이다.

첫째, 生活의 西歐化

둘째, 傳統의 開發

세째, 디자인 敎育의 確立

네째, 產業의 發達

다섯째, 交通構造의 整備

첫째, 生活의 西歐化란 그의 近代化를 의미하며 비 

합리적인 생활 양식을 떠나 합리적인 생활의 향상을 

도모하는 것이다. 매뉴팩처 양식의 생산 방식은 대량 

생산을 위한 지름길인데 한국의 경우도 이 대 량생산에 

의한 民主工藝의 달성은 곧 모든 사람에게 싼 값의 상 

품을 보급하는 길이 되었다. 동일 계획에 동일 質의 

물건을 다량으로 만들자면 자연 그 原形을 생 각해 내 

는 전문적 인 디자이너 가 필요하였고 이 디자이너의 출 

현은 곧 工藝樣狀을 傳統的인 일품 생산에서 기업화된 

다량생산으로 전환시키는 열쇠가 되었던 것이다.

둘째로, 傳統의 開發을 디자인 상의 문제로서 특히 

오늘날과 같은 수출올 중요한 목표로 삼고 있는 마당 

에 있어서 국제시장에서 외국상품과 겨눌 수 있는 民 

族的인 表情을 갖고 그의 각광을 받을 수 있는 固有의 

디자인의 탐색이 바로 傳統 樣式에의 침투와 그의 開 

發이다. 歷代 美術品 특히 工藝品이 갖고 있는 독특한 

디자인을 따거나 소화하여 그것을 現代的인 衣裳으로 

갈아 입히고 현대 속에 재생시키는 작업은 순수한 조 

형 理念 상에서 아이디어를 개발하는 것에 못지 않게 

중요한 과제 인 것이다.

세째로, 디자인 教育의 確立이 한국 디자인 발달에 

기여한 것은 각 미술대학에서 길러낸 디자이너들이 전 

국 방방곡곡에서 자기들이 맡은 바 디자인 행위를 하 

므로 오늘날과 같은 놀라웁고도 비 약적 인 성 과를 이 룩 

하였던 것이다. 기업가들은 자기의 상품을 향상시키고 

판매하려고 할 때 우선 품질의 개선을 서둘지만 그 다 

음에는 그 상품이 사람들의 눈에 띨 수 있게 좋은 

디자인으로 꾸며 준다는 것을 잊지 않는다. 이렇게 디 

자이너의 존재가 확실해 진 것은 기업경영주들의 식견 

이 트였다는 것도 의미하지만 그들이 요구하는 디자이 

너들이 그런대로 그들의 수요에 만족을 주었기 때문이 

다.

네째로, 產業의 發達이라는 것은 말할 것도 없이 디 

자인의 기본적인 요건이다. 오늘의 산업 구조가 발전 

도상에 있고 이미 중진국을 넘어섰다는 것은 자타가 

공인하는 점이지만 국가적인 정책에 따르는 중화학 공 

업과 경공업의 발달은 디자인의 효용을 무한대로 확대 

시키고 있다.

다섯째, 交通構造의 整備는 이미 영국의 산업혁명 

이 그의 교통혁명으로 말미 암아 완성되었듯이 우리의 산 

업발달도 고도로 정비된 교통 구조의 정비에서 비롯된 

다고 본다. 전국을 일일생활권으로 만든 고속도로의 

정비야말로 산업 구조의 완성에 밑받침이지만 이렇게 

해서 전국적으로 流通되는 상품의 물량은 국민생활의 

향상과 더불어 디자인의 절대적인 참여를 강요하였던 

것이 다.

현재 한국의 近代化 과정은 솔직히 말해서 先進國에 

비해서 그의 테크놀로지는 미숙하고 대량 소비는 자칫 

하면 절약이나 검소에게 눌리는 惡德이 될 가능성이 

있다. 그러나 視野를 넓혀서 현대 국가의 일원으로서 

수출을 통한 세계 산업에 공헌하는 길을 생 각한다면 

디자인의 미래상은 희 망에 차고 할 일이 너무나 많은 

것이다
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Design concept may be translated as the 
formative activity, which is composed of the 
accumulations with knowledge and experi­
ence obtained through practical living. This 
concept has sometimes been realized as a for­
mative art and develops painting, carving, 
architecture, and crafts by adapting to time 
and space. The embodiment and expression 
of design concept changes according to the 
conditions. There might be two different types 
of conditions; the regional and national types.

Korean design has kept its primary roots 
in the southeast Asia region, and has been 
evolved to the present level with a transi­
tion of long history. It is known that Korean 
design was originally formed by intermixing 
with four geographical elements; North, 
China, West, and South.

The Northern element had given positive 
affects to the huge stone culture of horse-rid­
ing nation in Siberia, which played a great 
influences on the cultures of prehistoric age 
and Unified Silla Dynasty. The Chinese civili­
zation and culture had played a decisive in­
fluences on the Korean culture in a variety 
of aspects, through a close historical relation­
ships between the two nations.

Western element means the Mesopotamian 
and Persian cultures, which have affected to 
our arts after Koryo Dynasty. Southern ele­
ment means the culture of South-east areas 
and had played relatively small infiilences on 
our arts from the periods of Silla Dynasty.

The foundation of Korean culture has based 
on a naturalism, and so basic images of our 
design may generally be branched out into 
the reappearance of natural form and arti- 
fical form, from which an abstracted concept 
was gradually emerged.

With the lapse of time, trends have appear­
ed to grow among young designers demanding 

the moral of beauties by directly importing 
and imitating Western forms. It is believed 
that the contemporary design in Korea was 
actually begun to show up after the liberation 
in 1945. The Western patterns that we have 
been utilizing today came over through Japan.

After the liberation, highly developed ma­
terial and civilization of the United States of 
America had surged into the lives of public. 
At the same time, those products such as 
equipment, food products were initially intro­
duced to this country.

The floods of U. S. design to this land have 
drastically increased during the Korean war. 
These foreign products have directly influenc­
ed on trends of consumption and taste for pro­
duct design. This transformation was one of 
the extremely significant moment for our de­
signers to widen their eyes and to develop 
capabilities.

If we line up the factors which were affected 
to the course of our design history, they are 
apparently as follow.

First: Westernization of living.
Second: Development of tradition.
Third: Establishment of training and edu­

cation system.
Fourth: Industrial Development.
Fifth: Organization of traffic networks.
Westernization of living can be construed 

as the national modernization, casting out 
irrational living styles but seeking for the 
improved and reasonable living methods. 
Nowadays, manufacturing by a mass produc­
tion system is generally considered to be the 
short cut for the industrialization. Korean 
industry has also adopted this principle and 
paved avenue fbr supplying quality products 
with low prices so as to promote buying 
powers. With the expansion of our marketing 
sectors, demands fbr designers have sharply



increased. The appearance of designer in our 
industry has become one of the important key 
for converting Korean industries from home­
size to mass production system.

Traditional art and culture is deemed to 
be closely related with design development. 
Korea has an abundant traditional arts and 
culture, which might be of a big interest to 
other nations in the world. Therefore, it is 
desirable for the designer to make the best use 
of our traditional resources and develop。꼬 

ginal design to manufacture quality export 
commodities for occupying lucrative position 
in the competitive markets.

Design schools in Korea have made remar­
kable contribution to the industrialization 
by implementing an effective training and 
education system for producing qualified 
designers to meet the required demands from 
industry. This has resulted the top manage­
ments and manufacturers to have good under­
standing as to the meaning or values of desi- 
gners and their activities.

At the present time, design is well under­
stood as a fundamental factor for industrial 
development. Korean economy has been rapi­
dly growing and has a great potential to be 
one of the developed and industrial oriented 
nation with the establihsment of petro-chemi- 
cal and other heavy industry. Most manufac­
turing companies and industries now have 
their own design staffs, and continues their 
product development on the basis of quality 
design. In viewing of these tendencies, there 
are a bright expectation for the increased de­
mands of designer from industry.

It is believed that the successful achieve­
ment of our industrial modernization largely 
depends on the organization of traffic net­
works, as those of the industrial revolution in 
England. In recognition of the importance 

of the traffic networks, the government has 
built several lines of high ways and has also 
paved most of the main roads to make possible 
the movement of passengers and products 
to every corner of this land in a day.

Korea design is, in a word, still on the 
premature stage in technology. However, there 
are apparent feasibilities to grow providing 
that we make unremitting efforts for our 
design development and by heightening self 
capabilities.
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視覺 디자인

趙 英 濟
量鬟?孽應用美術學科敎授

韓國의 視覺디자인의 歷史는 오래되지 못했다. 다 

른 분야에 있어서도 마찬가지 겠지만 우리의 歷史는 

近代化（工業社會化）하는 과정이 늦었기 때문에 특히 

디자인의 問題는 훨씬 最近에 이르러서야 社會的으로 

擴大되기 始作하였던 것이다. 解放 後 30年이 되는 19 
75年의 現在에 이르기까지 다른 분야에 있어서는 그 

發展途上의 諸特徵을 整理 論評할 수 있어도 디자인 

분야만은 恒常 社會의 實質的인 發展에 直接 관계함으 

로써 形成되기 때문에 韓國近代史의 工業化 過程에 함 

수적으로 따랐던 것이다. 이러한 意味에서 韓國의 現 

代 視覺디자인의 諸分野는 韓國動亂 以後 經濟的 政治 

的 安定에 따라 社會 모든 分野의 生產活動이 활발해 

졌고 國際的인 交流가 擴大되어 가기 始作한 60年代 

以後부터 더욱 量的 혹은 質的으로도 發展하였던 것이 

다.

國內市場이 擴大됨은 물론 海外輸出伸張에 따른 生 

產과 消費의 순환은 이 분야의 廣告디자인과 제품의 

포장에 대한 관심이 경쟁적으로 높아 갔으며 보다 細 

分化된 專門職種으로 社會와 敎育과의 순환도 순조로 

워 지기 시작하였으며 企業과 生產業體는 날로 격심해 

가는 경쟁과 擴大되어 복잡해져 가는 社會에 바람직한 

企業 이미지와 商品 이미지의 傳達을 위한 이 계통의 

전문적 인 디 자이 너 를 요구하게 되 는 경 향이 나타나기 

시작한 것이다.

또한 이와 같은60年代와 70年代에 이르는 高度로 

成長한 經濟社會는 디자인的인 側面에서의 發展을 促 

求하게 된 社會的 國家的인 關心을 불러 일으키게 된 

것이다. 크게는 韓國디자인包裝센터 設立이며 나아가 

實質的인 產業의 側面과 創意的이고 理想的인 디자인 

분야를 調和시킴으로서 더욱 發展해 나가고자 했던 大 

韓民國商工美展이며, 部分的 廣告의 質的 向上을 위해 

서 마련한 言論機關의 廣告賞 제도라든가, 視覺디자인 

의 公益性에 기여하기 위해서 생긴 다수의 廣告 에이 

젠시며 個人 디자이너에 의해서 構成된 專門別 協會는 

모두 이 分野에 대한 그간의 發展을 의미하는 것이 

다.

그간 9年間에 걸친 商工美展의 業績이 해마다 商工 

美展 圖錄으로 發行 되었으나 이번에 새로운 企劃으로 

하나의 綜合책자로서 나오게 됨은 國內는 물론 國外에 

까지 韓國 現代 디자인의 特質을 소개하게 되는 좋은 

契機가 될 것이며 이것을 계기로 韓國의 디자인이 더 

욱 發展된 次元에서 社會와 協力하는 歷史的 轉換点이 

될 것으로 믿는다.

이번에 이 책에 선정된 視覺디자인 분야의 作品들은 

우수한 特質과 영향을 가진 것들로서 우리 나라의 發 

展된 視覺디자인 분야의 한 편모를 보여줄 것이며 視 

覺디 자인은 一般的으로 그래픽 심볼 계 통과 일 러 스트 

레이션 계통으로, 더욱 細分해서 商業的인 분야의 各種 

廣告（印刷 및 電波）와 包裝디자인 및 公共을 위한 디 

자인, 各種 展示 디스플레 이 둥으로 分類할 수 있으나 

앞에서도 언급 하였듯이 주로 60年代 以後 （時代的인 

系列은 없지 만） 實際 產業에서 生產流通되 었던 作品과 

商工美展에 出品되었던 作品과 廣告賞受賞 作品, 各種 

協會 및 團體의 個人 디자이너의 作品과 企業體에서 

사용하고 있는 것들 중에서 우수한 것을 선택하여 수 

록 하였으며 종류별로는 各種 포스터類, 新聞雜誌의 

廣告, 包裝 및 商標디자인, 캘린더, 기타 심볼 마아크 

등이 다

여러 가지의 어려운 사정으로 最少한 60年代 以後의 

代表的인 作品들이 年代順으로 수록되지 못했다는 아 

쉬움（재료수집의 애로 때문에）과 視覺디자인의 系統的 

인 全分野의 作品이 포함되지 못했다는 미비한 점이 

있지 만 해마다 쏟아져 나오는 外國의 경우에 비하면 

（그들은 文化소개의 일환으로 이 분야의 많은 책을 발 

행하고 있다）조급한 마음을 갖지 않는 디자이너가 없 

을 것이다. 디자인 분야의 作品圖書가 체계적으로 편 

집되어 出版되기는 아마 이것이 最初의 것으로서 이것 

은 韓國의 디자인이 앞으로 發展하는데 좋은 길잡이가 

될 것으로 믿는다. 끝으로 모든 디자이너들과 이에 관 

계되는 모든 사람은 아마 이 책을 企劃하고 편집한 여 

러분에게 그 노고를 진심으로 치하할 것이라고 믿는 

바이 다.



Visu이 Commu이cation 
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Korea has a relatively short history in vi­
sual communication design, as design matter 
has just begun to be recognized in this coun­
try.

It has elapsed 30 years since the liberation, 
and from then to the present our industry has 
achieved a visible progress in many aspects. 
However, design has been of a functional re­
lation in respect to the process of our indu­
strialization, becuase which is generally con­
sidered to be directly connected with the 
practical evolution of the society.

Visual communication in Korea has come 
up to an earnest development with the politi­
cal and economic stabilities after the Korean 
war, and again reached to a considerable level 
both in quantity and quality, with our active 
participation in international information 
exchange in this fields since 1960's.

The rapid circulation of production and 
consumption, caused by the domestic market 
expansion and export growth, has influenced 
industry to have a competitive interest in 
advertising and packaging design.

Visual communication has now become one 
of the professional occupation in Korea. Ther­
eafter the tendency has appeared to be in­
creased in our business and industry circles 
demanding qualified designers in this field 
for communicating desirable corporal and 
product images to the highly complicated and 
competitive markets.

The high growth of our economy in 196°'s 
and 1970's has elicited an attentive social and 
national interests, and also stimulated indus­
try developing products in design view.

In recognition of the importance of design 
for industrial development, the Government 
has set up the Korea Design & Packaging 
Center (KDPC) to act as a leading role in this 
field.

As a means of incentives for national design 
development, annual Korean Commercial & 
Industrial Arts Exhibition has been organized 
by the Center, in cooperation with the Go­
vernment. Besides of this, there have been 
variety of competitions and shows organized 
by press agencies, and groups and councils 
composed of individual designers, which has 
generated a great role to our design develop­
ment.

KDPC has been publishing the Photo-Dia­
gram, exhibiting all the entries to the Com­
mercial & Industrial Arts Exhibition. This 
year the Center reshaped the contents and 
title of the book and published “Design in Ko­
rea.^ There is no doubt that this publication 
must play a constructive role to introduce 
our design not only to the home people but 
also to other nations in the world. Upon this 
opportunity, it is also believed that Korean 
design will make further progress in a certain 
dimension and will play an active cooperation 
to the nation.

Each work in this part has its own charac­
teristics and effect, and shows a cross-section 
of the development of our visual communi­
cation. This part contains advertising, pack­
aging, and exhibition design which were care­
fully selected among those products, having 
developed, manufactured, and products enter­
ed to various national and group exhibition응 

since 1960's.
In conclusion, I believe that the designe고s 

and those who make use of it would willingly 
join with me to extend sincere appreciation to 
the publisher, editors, and other concerned 
for their pains and efforts.
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