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   Ⅰ. 행사 개요

일 시    2019. 10. 30.(수) 13:30~17:10
  

장 소    대한민국 국회(의원회관 대회의실)
  

주 최    
               
  

주 관    산업통상자원부, 한국디자인진흥원, 광주디자인센터, 부산디자인진흥원, 대구경북디자인센터

주 제    디자인 주도 산업경쟁력 강화

                  

발제 1
  디자인 사업화 기반 조성을 통한 지역 제조산업 경쟁력 강화
  발제자 : 국립 인천대학교 조동성 총장

발제 2
  디자인진흥기관의 역할 제고 및 확대 방안
  발제자 : 서울예술대학교 이남식 총장

국회의원
최인호

국회의원
송갑석

국회의원
홍의락

국회의원
위성곤

국회의원
정은혜

부산 사하 갑 광주 서구 갑 대구 북구 을 제주 서귀포 비례대표
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세부프로그램

      

내용
시간

(총 5시간 10분 소요)
비고

 내빈 오찬 및 환담 12:00~13:30 90분 장소 등 추후 확정

 등     록 13:30~14:00 30분 참석자 입장

 개회, 국민의례, 내빈 소개 14:00~14:05 5분 사회 (박재현 본부장)

 개  회  사   최인호 의원

14:05~14:35

5분

 축     사  강기정 정무수석, 홍의락 의원,
              송갑석 의원, 위성곤 의원, 정은혜 의원

20분

 인 사 말 씀   윤주현 원장 5분

 기념 촬영 14:35~14:40 5분

 발    제 14:40~15:40 60분
조동성 총장 (30분)
이남식 총장 (30분)

 휴    식 15:40~15:50 10분 행사장 정리

 패널 토론 15:50~16:50 60분 나건 교수 (좌장) 외 7명

 질의/응답 16:50~17:00 10분 -

 폐    회 17:00~17:10 10분 사회 (박재현 본부장)
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   Ⅲ. 토론회 운영 중점 목표

                                                                                                      (출처 : ‘19년, 부산디자인진흥원)
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디자인 사업화 기반 산업경쟁력 강화

   

디자인 활용율 제고 

 ▷ 외형 중심 개발에서 탈피, 디자인 & 기술 융합과 제품혁신이 가능한 전주기 디자인개발 체계 도입

 ▷ 국내외 유통 대기업과 글로벌 프리미엄 시장에 동반 진출하는 디자인 상생협력 모델 확산 추진

    ※ 디자인 활용 기업 규모별 활용율(‘17년) 대기업 35.1%, 중기업 17.6%, 소기업 16.0%         출처 : 2018 산업디자인 통계조사 - ‘19년, KIDP

   

디자인주도 스타트업 활성화

 ▷ 15년 이후 정체되어 있는 디자인전문회사의 확대를 위한 자체 혁신 아이템 개발 및 창업 지원 

    ※ 디자인 전문회사 등록 건 수 (‘15년) 5,445건 → (’16년) 5,456건 → (‘17년) 5,610 건        출처 : 디자인주도 일자리 창출방안 보고서’19년, 일자리위원회

   

챔피언 디자인기업 육성 

 ▷ 스타일링 중심에서 탈피, 디자인 기반 기술과 디자인 컨설팅의 질적 향상을 위한 Scale-up 지원

 ▷ 디자인 기반 기술에 감성, 가치 등을 융합해 산업경쟁력을 강화하는 디자인 중심의 탈 추격형(Post Catch-up) 발전전략 설계

디자인 주도 제조 경쟁력 강화기반 확대구축

   

시장 변화 

 ▷ 현재 시장은 첨단기술의 적용보다는 高감성(디자인), 高기능(융합), 편리성(단순)과 같은 경쟁력을 갖춘 제품이 소비 패러

다임을 주도(기술주도형→시장주도형)

 ▷ 유망 중소기업이 디자인 중심 경영을 통해 글로벌 플레이어로 도약할 수 있는 집중지원으로 디자인 수요기반의 확충, 

디자인 한류의 국제적 확산, 지속 성장기반 강화, 프리미엄급 제품화 촉진
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디자인역할 변화 

 ▷ 제품의 단순 외양을 넘어서, 기초연구, 생산, 마케팅 및 판매 후 서비스 등 전(全) 생산단계에 영향을 미침

   

디자인 주도 제조혁신센터 운영의 지역 확대

 ▷ 산업부, 중기부, 서울시, 특허청이 공동으로 서울디지털국가산업단지(G밸리) 내에서 디자인 주도 제품개발, 지식재산권 

창출 및 보호 활용 등을 연계지원 중

 ▷ 지역은 장기불황, 일본수출규제, 대기업 역외이전 등으로 심각한 위기에 직면

 ▷ 대기업의 하청 또는 임가공에 치중, 비즈니스모델 설계 및 연구개발 기회 부족에 따른 사업 다각화 애로

 ▷ 현재 수도권 중심으로 추진 중인 디자인 주도 제조 기업 경쟁력 강화사업을 지역으로 확대·추진하여 지역 제조위기 극복 필요

플랫폼 기반 디자인 진흥기관의 역할 확대

     

정책/기술 R&D기능 확대 

 ▷ 영국, 일본 등 비교우위의 국제적 수준과 거시환경 변화에 대응하고, 특화된 지역기반 기술·자원과 디자인 융합R&D 및 

정책개발이 가능한 인력, 예산, 지원체계의 구축 시급  

    ※ 영국, 일본 등의 디자인 진흥기관은 자체 연구개발 및 정책개발 기능 수행

     

데이터기반 상설 디자인 플랫폼 구축 

 ▷ 주요 산업들이 디지털화된 설계 및 생산 방식으로 변화됨에 따른 디자인분야의 고도화 및 지능화에 대한 대비 시급

 ▷ 디지털 설계, 스마트 팩토리 등 디지털 생산기법과의 연계 및 감성분석, 사용성 평가 등을 효과적으로 적용할 수 있

는 데이터기반의 디자인 혁신 플랫폼 구축 필요

 ▷ 4차 산업혁명시대에서 플랫폼기반 생태계의 확장은 성숙단계에 접어들수록 효율성 강화 및 소비자의 효용성 증대
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공공분야 시장창출 

 ▷ 전통 산업의 붕괴 및 재편, 지역 불균형 등 다양한 사회문제 제기 속에서 정부와 지자체의 공공분야 디자인 예산은 지속

적으로 감소 → 사회적 이슈를 해결한 디자인 성공사례 제시로 공공 분야의 디자인투자 확대 견인 필요

    ※ 공공분야 디자인 투자액(억원) : (‘15년)2,717 → (’16년)2,485 → (‘17년)2,343
       (출처 : 2018 산업디자인 통계조사_ ‘19년, KIDP)

     

융합형 창의인재 양성 

 ▷ 지역의 청년유출이 심각한 실정에서, 지역 산업 패러다임에 대응할 수 있는 융합형 인재 등이 요구됨에 따라 다학제적 사고능력이 

가능한 우수인재 수급 시스템 필요

    ※ 청년유출(15~29세, 통계청) : ('16년) 6,305명→('17년) 6,777명→('18년) 7,961명

     

진흥기관 협력체계 강화

 ▷ 해당권역에서 한정된 역할을 수행하는 지역 디자인 진흥기관이 글로벌 거시 환경변화에 대응하는 기관별 특화 디자인 국가

거점기관으로 자리매김 필요

 ▷ 20년 신규 설립 RDC와 기존 3개 RDC간 특화 자원 공유를 통한 공동사업 발굴 및 네트워크 기능 강화로 상생협력 도모 

필요

    ※ ‘20년 대전디자인센터, 강원디자인센터 개원 예정
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지역 균형발전을 위한 정부 및 입법부의 역할

     

디자인 진흥계획 수립 시 지역 여건 반영 

 ▷ 산업 환경변화에 따른 지역 현장의 의견과 애로사항을 수렴할 수 있는 디자인산업 진흥정책 수립 필요

 ▷ 지역 디자인 진흥기관(RDC)이 권역별로 산업계, 디자인 기업, 대학 등과 실효적 수요 공급이 가능하고 디자인산업 진흥 및 지역 균형

발전 정책 필요 정책 입안 필수

    ※ 산업혁신 2020 플랫폼 구축을 통한 4차 산업혁명 대응, 혁신 성장, 중견기업 육성, 지역 균형 발전 등

     

정부정책의 지역 확산 예산확보

 ▷ 산업 패러다임의 혁신적 변화에 대응하는 중앙정부 차원의 정책이 일관성 있게 지역에 파급할 수 있는 예산 및 재원 등이 

중·장기적인 관점에서 필요

    ※ 20년 디자인 사업화기반구축사업 예산 일부반영(58억 신청 → 10억 반영)

     

디자인 파급효과 인식개선

 ▷ 중소기업의 양적·질적 측면에서 공감할 수 있는 성공사례에 대한 정부 차원의 적극적인 발굴 및 홍보를 통한 대국민 인식개선 견인

     

디자인 대가 기준 활용제고 

 ▷ 불공정거래 관행과 디자인의 가치를 인정받는 성숙한 거래환경이 미흡한 디자인 산업계의 혁신 필요

    ※ 기 마련한 디자인 표준계약서 활용율(‘18년, 18.8%) 확대 필요



개  회 사 

국회의원

최인호

• 제 20 대 국회의원
• 부산 사하갑 
• 산업통상자원중소벤처기업위원회

 주요경력 
• 현) 국회 예산결산특별위원회 위원

• 현) 더불어민주당 을지로위원회 위원

• 현) 더불어민주당 동북아평화협력특별위원회 위원

• 현) 더불어민주당 지방혁신균형발전추진단 추진위원
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모시는 말씀

  안녕하십니까! 국회의원 최인호입니다.

  바쁘신 와중에도 불구하고 디자인산업정책토론회에 참석하신 

모든 분들과 오늘 토론회를 공동주최 해주신 홍의락 의원님, 송갑석

의원님, 위성곤 의원님, 정은혜 의원님께 진심으로 감사드립니다.  

  우리나라의 디자인진흥기관들이 처음으로 모두 모여서 합동 

추진하는 이 토론회를 준비해주신 산업통상자원부 이한철 과장님을

비롯해 한국디자인진흥원 윤주현 원장님, 부산디자인진흥원

강경태 원장님과 광주디자인센터 위성호 원장님, 대구경북디자인

센터 김승찬 원장님께도 감사드립니다.

  디자인은 단순히 제품의 외관을 꾸미는 스타일링을 넘어서서 

새로운 개념을 제시하고, 소비자의 경험을 향상시키는 기획까지 

그 기능이 나날이 고도화하고 있을 뿐만 아니라, 산업과 공공, 

그리고 서비스 까지  전 영역으로 확대되고 있고, 국내 디자인

산업의 규모도 연간 17조 5천억 원으로 꾸준히 성장하고 있습

니다.

  하지만 안타깝게도 현재 국내 디자인산업은 세계적 수준과 

비교하면 글로벌 선진기업과 경쟁 국가들에 비해 역량이 떨어

지는 것이 현실입니다. 디자인 활용률은 미국이 50%, EU가 

42%인 것에 반해 우리나라는 16%로 저조한 편이며, 디자인전문

기업의 연평균 매출액은 6억 원 정도로 타 산업분야에 비교하

면 아직도 영세한 수준입니다.

  국회와 정부, 산업기술 및 디자인 진흥 기관과 디자인 전문기

업, 디자인대학 교수님들과 대학생 등 디자인계 전체의 혁신을 

위한 노력과 지속적인 성원과 많은 관심이 필요하다고 생각합

니다.
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오늘 토론회를 통해 우리나라 디자인산업이 세계 속에서 경쟁

력을 키우고 한 단계 더 발전하는 계기가 됐으면 좋겠습니다.

 오늘 발제를 맡아주신 국립 인천대학교의 조동성 총장님과 서

울예술대학교의 이남식 총장님, 좌장을 맡아주신 홍익대학교 나

건 교수님을 비롯한 토론자 분들께도 감사드리며, 바쁘신 일정

에도 참석하신 여러 참석자분들께 다시 한 번 진심으로 감사드

립니다.

2019년 10월 30일

 국회의원 최 인 호





주 제 발 표 1 

국립인천대학교 총장

조 동 성

• 美하버드대 경영학 박사,
• 핀란드 알토대학교 명예박사,
• 한국경영학회 회장, 
• 한국학술단체총연합회 회장 역임
• 황조근정훈장, 대통령 표창
• 산업포장, 핀란드 1급 기사 훈장
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디자인사업화 기반조성을 통한

지역 제조산업 경쟁력 강화

 1. 지역디자인사업 추진 현황

 2. 지역디자인사업 추진 성과

 3. 디자인을 통한 지역 제조업 혁신

 4. 지역디자인사업화기반구축
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   1. 지역디자인사업 추진 현황

지역디자인사업 추진 근거

    ▷ "지역디자인사업’은 디자인산업 경쟁력 강화 및 디자인경영 全산업 확산을 목적으로 추진

    ▷ 2000년부터 ‘디자인기반구축사업’을 통해 시행되었으며, 2009~2014년 기반구축, 2015년 이후 내실화를 도모  
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지역디자인사업 추진 경과

    ▷ 2019년을 끝으로 지난 20여년 간 추진되어 오던 디자인기반구축사업이 일몰됨에 따라, 지역디자인센터의 

        성과확산과 정책 환경변화에 부응하는 디자인주도 지역산업 활성화 및 기업의 지속성장을 견인할 수 있는 

        신규사업 추진 필요
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   2. 지역디자인사업 추진 성과

디자인산업 규모 성장견인

    ▷ 2009년 지역디자인센터 거점구축 이후인 2010~2012년 동안 급성장하였고, 

    ▷ 2016년 16조 9천 1백억원 규모로 성장

         * 2010년 7조 900억원, 2012년 13조 7천 3백억으로 2년 동안 약2배 성장

년도별 디자인산업규모 변화

자료원: 한국디자인진흥원 (2013, 2015, 2016, 2017) 산업디자인통계조사



22

디자인활용율 제고

    ▷ 디자인기반구축사업 추진 이후 일반기업 대비 디자인활용업체의 비중 증가

        2010년 12.8%에서 2016년 16.0%로 증가 추세를 보이고 있으며, 특히 수도권을 제외한 지역에서 디자인활용업체 

        비중의 평균이 9.1%에서 2016년 14.2%로 크게 상승

    ▷ 외형 중심 개발에서 탈피, 디자인 & 기술 융합과 제품혁신이 가능한‘전주기 디자인개발 체계’도입

        국내외 유통 대기업과 글로벌 프리미엄 시장에 동반 진출하는  디자인 상생협력 모델 확산 추진

년도별/지역별 디자인활용업체 비중 변화
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디자이너 창업기반 조성에 기여

    ▷ 지역디자인센터가 구축되면서 신규 디자인전문회사 증가와 함께 디자이너의 창업기반을 마련하는데 기여

        디자인전문회사 등록 건 수의 경우, 2009년 이전에는 연평균 216건씩 추가 등록되었으나, 지역디자인센터 거점이 

         구축된 2009년 이후에는 연평균 421건 이상 등록

    ▷ 15년 이후 정체되어 있는 디자인전문회사의 확대를 위한 자체 혁신 아이템 개발 및 창업 지원

년도별/지역별 디자인활용업체 비중 변화



24

   3. 디자인을 통한 지역 제조업 혁신

제조업 혁신을 위한 디자인 新성장모델

    ▷ 완제품 생산기업의 상품개발 역량을 제고시켜서 시장을 선도하도록 지원하는 지역디자인정책 필요

        유망 중소기업이 디자인 중심 경영을 통해 글로벌 플레이어로 도약할 수 있는 집중지원으로 디자인 수요기반의 확충,

        디자인 한류의 국제적 확산, 지속 성장기반 강화, 프리미엄급 제품화 촉진

제조업 新성장모델 추진정책 방향 ⇨

자료원: 디자인혁신기업 지원을 위한 실증적 근거확립연구

(한국디자인진흥원ㆍ산업정책연구원, 2018)
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디자인활용율 제고

    ▷ 외형 중심 개발에서 탈피, 디자인 & 기술 융합과 제품혁신이 가능한‘전주기 디자인개발 체계’도입

        국내외 유통 대기업과 글로벌 프리미엄 시장에 동반 진출하는  디자인 상생협력 모델 확산 추진



26

디자인기업 Biz-model 다양화

    ▷ 디자인전문회사 자체 브랜드제품의 사업화를 위한 아이템개발, 설계 및 제조 지원 

    ▷ 국내 우수 디자인전문회사의 글로벌 시장 개척ㆍ진출 지원

        - 디자인서비스 용역 중심의 과잉경쟁에서 탈피하여, 작지만 강한 디자인기업으로 성장할 수 있는 기반조성을 지원

        - 디자인전문회사의 스케일업(Scale-up)을 위해 성장단계별 비즈니스모델(Biz-Model)을 설계ㆍ사업화 할 수 있도록 지원 

디자인기업 Biz-model 다양화 ⇨

자료원: 디자인사업화기반구축보고서

(한국산업기술진흥원ㆍ산업정책연구원, 2019)
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   4. 지역 디자인 사업화 기반구축

 지역디자인 신규사업 지원 방향

  1) 지역디자인사업 수요 지원

  2) 디자인 영역 확대에 따른 지원범위 확대

  3) 디자인전문회사의 역량강화 지원

  4) RDC의 중소기업의 디자인센터로서의 역할 강화

자료원: 디자인사업화기반구축보고서

(한국산업기술진흥원ㆍ산업정책연구원, 2019)





주 제 발 표 2 

서울예술대학교 총장

이 남 식

• KAIST 산업공학 석·박사,
• 국제디자인대학원대학교 부총장, 
• 전주대학교 총장(제9, 10, 11대), 
• 서울과학종합대학원대학교 총장, 
• 계원예술대학교 총장 역임
• 황조근정훈장, 캄보디아 정부 훈장



30

디자인주도 지역산업 경쟁력 강화를 위한

디자인진흥기관의 역할 제고 및 확대방안

 1. 지역혁신과 디자인

 2. 지역디자인센터 현황

 3. 지역문제와 디자인 역할 변화

 4. RDC 역할 확대 방안
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   1. 지역혁신과 디자인

지역별 특화된 디자인  지역을 살리다

목포 전주 도심재생 부산국제영화제 광주디자인비엔날레

                                                                       대구 CMF Lab
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전북 백운마을
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성수동 도시재생

    



34

Essen 폐광촌, 디자인으로 Upcycle하다
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The Bilbao effect
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런던 폐발전소 Tate Modern
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The Shed The High Line-Whitney Museum

The High Line 노선도
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The Shed

The High Line
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Design Thinking – 지역혁신의 출발점 - 가치창출
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세계적인 기업내 높아지는 디자이너 비율
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모든 MBA 프로그램에서 디자인을 강조하고 있습니다.
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   2. 지역디자인센터 현황

지역디자인센터 구축현황

    ▷ 산업통상자원부는 2002년 지역디자인센터 건립∙ 운영요령을 제정∙ 고시하고, 지역 디자인업계의 

       경쟁력 강화를 위한 종합 디자인인프라 구축, 디자인 접목을 통한 지역특화 산업의 고부가가치화 

       도모를 위해 지역디자인센터(RDC) 사업을 추진함.
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각 기관별 주요기능

    ▷ 지역디자인센터(Regional Design Center)는 

     지역 상황에 맞는 디자인의 발전방향을 모색 

     하여 지역 경제를 향상시키고, 디자인 산업 

     분야의 전략적 연구개발기지로서 종합적인 

     디자인 집적 기능을 갖춘 총체적인 디자인 

     클러스터로서 지역의 문화적·산업적 특성을

     기반으로 한 디자인 산업 진흥 활동을 전개 

     하고 있음.
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   3. 지역문제와 디자인역할 변화

지역 디자인산업 현안
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디자인 역할변화

    ▷ 디자인의 전통적 역할은 제품 및 서비스의 혁신에 목표가 있었다면, 오늘날의 디자인에 

       요구되는 새로운 역할은 비즈니스 환경에서 경영활동 전반에 참여하는 것임.
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디자인 역할변화

자료원: 산업정책연구원(2019

    ▷ 디자인에 대한 관점은 시각적 아름다움을 창조하는 관점에서 비즈니스 전략 및 사회 기여 

        차원으로 확장

    ▷ 비즈니스 차원의 디자인적 사고(design thinking)를 통한 국가 혁신 재고 엔진의 역할
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   4. RDC 역할 확대 방안 

RDC의 역할확대 필요성

    ▷ 지역디자인진흥기관(RDC)은 지역산업에 

     대한 디자인개발과 관련한 사업과 서비스를

     제공하는 행정기관의 역할에서 나아가 

     미래 지역사회·경제·문화를 혁신할 수 

     있는 디자인 거버넌스의 중추기관으로서의

     역할 필요
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정책/기술 R&D기능 확대

   

    ▷ 영국, 일본 등 비교우위의 국제적 수준과 거시 환경 변화에 대응하고, 특화된 지역기반 

        기술·자원과 디자인 융합R&D 및 정책개발이 가능한 인력, 예산, 지원체계의 구축 시급

         * 영국, 일본 등의 디자인 진흥기관은 자체 연구개발 및 정책개발 기능 수행
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데이터기반 상설 디자인 플랫폼 구축

    ▷ 주요 산업들이 디지털화된 설계 및 생산 방식으로 변화됨에 따른 디자인분야의 고도화 및 

        지능화에 대한 대비 시급

         * 디지털 설계, 스마트 팩토리 등 디지털 생산기법과의 연계 및 감성분석, 사용성 평가 등을 효과적으로 

            적용할 수 있는 데이터기반의 디자인 혁신 플랫폼 구축 필요

         * 4차 산업혁명시대에서 플랫폼 기반 생태계의 확장은 성숙단계에 접어들수록 효율성 강화 및 소비자의 

            효용성 증대
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공공분야 시장창출

    ▷ 전통 산업의 붕괴 및 재편, 지역 불균형 등 다양한 사회문제 제기 속에서 정부와 지자체의 

        공공분야 디자인 예산은 지속적으로 감소 → 사회적 이슈를 해결한 디자인 성공사례 

        제시로 공공 분야의 디자인 투자 확대 견인 필요

         * 공공분야 디자인 투자액(억원) : ("15년) 2,717 ⇨ ("16년) 2,485 ⇨ ("17년) 2,343

              (출처 : 2018 산업디자인 통계조사, 2019, KIDP)
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융합형 창의인재 양성

    ▷ 지역의 청년 유출이 심각한 실정에서, 지역 산업 패러다임에 대응할 수 있는 융합형 인재 

       등이 요구됨에 따라 다학제적 사고능력이 가능한 우수인재 수급 시스템 필요

        * 청년유출(15~29세, 통계청) : ('16년) 6,305명→('17년) 6,777명→('18년) 7,961명
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진흥기관 간 협력체계 강화

    ▷ 해당권역에서 한정된 역할을 수행하는 

     지역 디자인 진흥기관이 글로벌 거시 

     환경변화에 대응하는 기관별 특화 디자인

     국가거점기관으로 자리매김 필요

         * ‘20년 신규 설립 RDC(대전, 강원)와 기존 3개

    RDC간 특화 자원 공유를 통한 공동사업 발굴 

    및 네트워크 기능 강화로 상생협력 도모 필요
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다양한 스펙트럼의 지역디자인 융합

    ▷ 디지털 기술의 확산, 소비자 감성 중시, 디자인의 문화적 가치 증대 등으로 인터페이스, 경험, 

       서비스, 콘텐츠 디자인의 신규 영역으로 RDC의 지원 범위 확대 필요
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디자인 관련 정책 협의 및 입안 시 참여확대

   지역디자인진흥기관은 지역 산·학·연·관 등

디자인 거버넌스의 중심축으로서의 역할을 

    수행함으로써 지역뿐 아니라 국가적 차원의 

디자인 관련 정책 협의 및 입안 시 지역디자인

협의체 의견이 반영될 수 있어야 할 것

        (출처 : 지역디자인산업 개선방안, 2017, KIAT)



   토 론 

좌 장

 홍익대학교 
국제디자인전문대학원 교수

나  건

토론자

한국디자인기업협회 
회장

안 장 원

산업정책연구원 
연구위원

하 수 경

한국산업기술평가관리원 
사업기획단 디자인PD

이 태 림 

 한국산업기술진흥원 
책임연구원

정 동 진

 한국디자인진흥원 
동반성장본부장

강 필 현

 광주디자인센터 
일자리창출추진단장

강 승 이

대구경북디자인센터 
진흥본부장

장 지 훈





토 론 주 제 1 

한국디자인기업협회 
회장

안 장 원

• 한국디자인산업전국연합회 회장
• 미국공간환경경험디자인협회(SEGD) 서울대표회장
• 이음파트너스 대표이사
• 대한민국디자인전람회 심사위원
• 유엔 ITU전권회의 자문위원 역임
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“생계형 창업, 생계형 경쟁,
  생존을 위협받는 디자인전문기업”

 1. 한국디자인산업연합회 기관 소개

 2. 위기의 한국디자인전문기업

 3. 대책방안 (단기적 / 장기적)
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   1. 사단법인 한국디자인산업연합회 기관소개 
 

 1.  사단법인 한국디자인산업연합회 기관소개

    ▷ 디자인전문기업이 주축이되어 1994년 설립 ( 산업통상자원부 승인 )

    ▷ 한국디자인진흥원에 등록( 2019년 기준 7,500개 )된 디자인전문기업 전국연합회 임

    ▷ 전국 광역시 기준, 5개의 지역디자인단체 ( 대구경북,부산,광주,대전,인천 )와 분야별 

       디자인전문기업 단체로 구성되어 있음.

 2.  사단법인 한국디자인산업연합회 주요사업

    ▷ 디자인기업 권익보호와 일자리창출, 디자인 정책과제 발굴을 주 사업영역으로 함.
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   2. 위기의 한국디자인전문기업

 1.  근본 원인
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 2.  결과와 폐혜
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   3. 대책방안
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토 론 주 제 2 

산업정책연구원 
연구위원

하 수 경

• 서울과학종합대학원 경영학박사
• (사)산업정책연구원 상임연구위원
• 서울과학종합대학원 초빙교수
• (사)국가브랜드진흥원 이사
• (사)산업정책연구원 상임이사/원장
• 전) 디자인브랜드경영학회 이사  
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지역디자인사업 왜 필요한가?

현장에서 그 답을 찾다.

1. 현장에서 느낀 지역디자인 사업의 성과는?

2. 성과 창출이 가능했던 요인은?

3. 현장에서 바라는 지역디자인사업의 모습은 무엇인가?

4. 그렇다면, 앞으로 무엇을 해야 하나?
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   1. 현장에서 느낀 지역디자인 사업의 성과는?

지역 제조(중소중견)기업에게 물었습니다.  

   지역디자인사업의 성과가 있었나요?  

  전라남도 함평군 소재 

J업체

 시장에 B2C로 진출하게 되면서, 

광주디자인센터에서 패키지디자인을

지원받았는데, 중국에서 반응이 

좋았고 실제적으로 매출도 상승

했어요. 제가 이직하기 전 디자인

전문기업에 있어서 디자인이 중요

하다는 것을 알기 때문에...

  부산광역시 소재 

D업체

 LED를 등명기에 사용했는데, 

방수를 위한 기능개선을 위해 디자인적

접근을 했어요.

부산디자인센터에서 추천한 기업을

통해 등명기 분야의 경험있는 디자인

업체와 같이 작업을 했어요. 

등명기에 넣을 로고까지 서비스 

받아서 제품 차별화가 가능해졌어요.

 

  대구광역시 달성군 소재 

D업체

 대구경북디자인센터 직원이 직접 

찾아와서 전주기지원사업에 대해 

설명해주었는데, 그때 디자인의 

중요성을 알게 되었어요. 2016년 

설립이래 200억 이상 매출 달성

했고, 제품특성상 사용자 편의성과 

디자인이 중요한 항목인데 디자인

에서 우수한 평가를 받고 있어요. 
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   2. 성과 창출이 가능했던 요인은?

대전충남, 광주전라, 부산경남, 대구경북 소재 중소기업의 인터뷰를 진행하면서 

   지역디자인사업의  성과창출 원동력이 무엇이었는지 묻고 답을 들었습니다. 

    ▷ 그 해답은 지역디자인센터에 있었습니다. 

    ▷ 지역 기업의 현황을 제일 잘 알고 있으며, 

    ▷ 지역 디자인전문기업의 역량을 제일 잘 알고,

    ▷ 디자인 접목이 필요한 기업을 직접 발로 뛰어 발굴하고, 

    ▷ 지역 현안에 필요한 사업을 만들어 지원할 수 있는 기관이 지역 내에 있기 때문입니다. 
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   3. 현장에서 바라는 지역디자인사업의 모습은 무엇인가? (1)

지역 제조(중소중견)기업 입장에서 디자인사업이 지원된다면.. 어떤 사업이 필요할까요?

광주광역시 소재 D업체

제품 디자인개선은 광주디자인센터를 통해 진행했고, 패키징은  테크노파크 사업으로 진행했어요. 저희같이 
디자이너 고용이 어려운 중소기업들은 전문가의 도움을 받아야 하는데, 각 기관별로 디자인을 지원받으니 불편
하고 일관성 관리가 어려운 것 같아요. 디자인사업은 센터에서 일관성있게 지원해주고 디자인에 대해 상시적으로 
도움 줄 수 있었으면 해요. 

부산광역시 소재 K업체

디자인, 성능해석, 시제품개발까지 지원해주는 사업이 필요해요. 기업 내 자체 설비를 활용할 수 있도록 해줄 수 
있었으면 해요. 우리 같은 기업에서는 디자이너 고용이 부담스러워요. 더 필요한 부분은 양산이 될 때까지 
전반적인 컨설팅이 되어야 한다는 점인데, 이러한 차원에서 전주기 지원은 우리같이 디자이너가 없는 기업에는 
큰 도움이 되죠.

대구광역시 소재 M업체

제가 이전 직장에서 대구경북디자인센터를 통해 전주기지원사업을 받았는데 효과가 있었고, 이직을 해서 대구
경북디자인센터 사업을 추천해서 진행하게 되었어요. 일정규모이상의 기업들의 경우 신 사업할 때 디자인 지
원이 되면 인력창출이 크거든요. 적은 비용으로 성과 극대화가 가능한 부분이 디자인이라 생각해요. 
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   3. 현장에서 바라는 지역디자인사업의 모습은 무엇인가? (2)

지역 디자인전문기업 입장에서 디자인사업이 지원된다면.. 어떤 사업이 필요할까요?

대전광역시 소재 J업체

현재 산업정책이 4차 산업이나 신기술에 집중되는데 디자인은 생활산업에 적용 효과가 큰 분야이고, 첨단제품이 
아니어도 얼마든지 창의적인 아이디어로 생활산업(백색가전 등)에 적용 가능한 디자인제품을 만들어 낼 수 있어요. 
디자인전문회사의 경우도 자체상품을 개발하고 있는데 이런 상품에 대한 지원이 있었으면 좋겠어요. 

광주광역시 소재 J업체

저희 제품은 미국 MOMA Shop, Dubi Louvre박물관 Shop등에 입점해 있어요. KDM부터 시작해서 자체상품개발까지 
광주디자인센터의 도움이 정말 컸어요. 꾸준히 해외전시 상담회 등에 참가하다 보니, 미국과 유럽시장의 매출도 
점차 증가하고 있어요. 현재는 지역 내 제조업체와 단가가 안 맞아서 경기도 소재 제조업체와 거래하고 있는데 
앞으로는 광주로 생산기지를 옮겨보려고 해요. 

부산광역시 소재 D업체

종합디자인전문회사로 글꼴부터 시작해서 이제는 유아용과 노인용 유니버셜 디자인제품을 만들고 있어요. 디자인
까지는 디자인기업에서 할 수 있는데 시제품에서 양산과 유통이 어려워요. 잘 만들어 줄 수 있는 제조업체에 기술
이전을 하던가 로열티 베이스로 계약을 하고 싶은데 현실적으로 어려워서 센터에서 이런 역할을 해주면 좋겠어요. 
디자인업체의 아이디어와 제품을 제조업과 매칭해주는 사업이 있었으면 좋겠어요. 
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   4. 그렇다면, 앞으로 무엇을 해야 하나

지역디자인센터는 앞으로 무엇을 해야 할까요?

        
 ▷  지역 밀착형이 가능한 기관의 이점을 살려 지역기업의 디자인수요를 반영한 사업 설계 

        
 ▷  지역 디자인전문기업의 현황을 파악하고, 그들의 성장 단계에 맞는 사업지원 

        
 ▷  지역 디자인전문기업과 지역 중소(중견) 제조기업과의 상생 사업 개발  

        
 ▷  지역 내 기업을 위한 디자인사업 종합 지원기관으로의 역할 필요  

   

        ※ 본 현장 기업 인터뷰는 한국디자인진흥원 의뢰로 2019년 01월 08일~2019년 02월 15일 까지 진행한 인터뷰 

           내용을 바탕으로 작성한 내용입니다.  





토 론 주 제 3 

한국산업기술평가관리원 
사업기획단 디자인PD

이 태 림



80

디자인R&D의 개념과 전략

1. 디자인 R&D 개념

2. 디자인 분야 기술동향

3. 디자인분야 R&BD전략 

4. 디자인융합 R&D 기획방향

5. 결어
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   1. 디자인 R&D 개념

디자인 주도의 융합 R&D의 개념

제품개발 프로세스 상의 디자인 R&D 이슈
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   2. 디자인 분야 기술동향
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   3. 디자인분야 R&BD전략 
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   4. 디자인융합 R&D 기획방향

사 업 명  디자인혁신역량강화사업

추진방안   디자인 활용도에 따라 분류된 소극적/전통적/적극적 활용기업들이 맞춤형으로 지원받을 

               수 있는 공통활용 기술과 디자인 개발, 제품서비스화, 첨단제품융합 지원 R&D를 

               통합적으로 추진
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   5. 결어

향후추진방안   디자인 융합 R&D

    ▷ 제품개발 전주기상의 R&D 연계 체계를 구성하고 R&D 분야별 포지셔닝과 기업 수요를 

       통한 과제 도출 추진

    ▷ 기술개발에서 시험검증, 제품화, 사업화, 시장진출까지 사업 전주기적 지원과 R&D 성과 창출

    ▷ 디자인 업그레이드를 통한 기술의 비즈니스 가치를 창출하도록 기술융합, 제품융합, 

       산업융합으로 선순환적 산업 생태계 조성





토 론 주 제 4 

한국산업기술진흥원 
책임연구원

정 동 진

• 고려대학교 경제학 박사
• ETRI 선임(기술경제정책 연구)
• 사업기획 · 평가관리 책임
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Innovation = f (Design)

디자인 사례 벤치마킹 방법론

1. 디자인의 영역

2. 디자인의 이해관계자

3. 디자인의 대상과 주체

4. 디자인의 결과활용

5. 벤치마킹 프레임워크
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   1. 디자인의 영역

모든 것이 디자인의 영역이다.

   * Thomas Wendt(2015), ‘Design for Dasein’

* 자료: Denmark Design Center(DDC; 2011)를 수정
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   2. 디자인의 이해관계자

디자인은 ‘제조-연구개발-[경영]전략’ 등 

   가치사슬(value chain) 전반에 걸쳐서 기능

* 자료: 정동진 (2018)
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   3. 디자인의 대상과 주체

디자인 대상은 밸류체인 上 이해관계자와 매칭

* 자료: 정동진 (2018)
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   4. 디자인의 결과활용

디자인의 결과물은 디자인-산업 관계의 맥락에서 유형화 

* 자료: 정동진 (2018)
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   5. 벤치마킹 프레임워크 (3-1)

벤치마킹(활동)은 현안(Issue)이 부각되었을 때, 

   상황과 목적에 따라 이행되는 것이어서(Contingent), 

    표준화된 또는 보편적인 틀로써 그 지침을 사전에 정형화하는 것은 부적절/불가능

따라서 디자인 벤치마킹 프레임워크란 일종의

  ‘열린 상황판’(Contingent Board)으로 정의

    ▷ 반례: 프라스카티 매뉴얼(Frascati Manual. OECD)
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   5. 벤치마킹 프레임워크 (3-2)

‘열린 상황판’(Contingent Board)의 例: 1

                                  

* 자료: 정동진 (2018)
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   5. 벤치마킹 프레임워크 (3-3)

‘열린 상황판’(Contingent Board)의 例: 2

* 자료: 정동진 (2018)
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   참고. R&D vs. Design vs. innovation

* 자료: Measuring Design and Its Role in Innovation(OECD 2015
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디자인은 

‘돈이 되는 예술(the cash value of art)’ 이다.
John Dana, Forbes(1928)





토 론 주 제 5 

 한국디자인진흥원
 동반성장본부장

강 필 현

• 고려대학교 산업디자인 석사
• 네덜란드 EDC(European Design Center) 
  스페셜 코스 졸업
• 국토교통부 도시재생뉴딜사업 평가위원
• 행정자치부 국민디자인단 평가위원
• 한국산업디자이너협회(KAID) 이사
• 서울시 교육청 교육과정 평가위원
• 한국디자인정책학회 편집위원 역임
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  K-디자이노베이션을 통한 국가경쟁력 강화 및 삶의 질 향상

 Design Driven Innovation

1. 디자인 사업화 기반 산업경쟁력 강화

2. 디자인 주도 제조 경쟁력 강화기반 구축

3. 플랫폼 기반 디자인 진흥기관의 역할 확대

4. 지역 균형발전을 위한 정부 및 입법부의 역할
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토 론 주 제 6 

 광주디자인센터 
일자리창출추진단

 단장

강 승 이

• 어촌뉴딜300사업(해양수산부) 자문위원
• 2015국제디자인총회 실행위원 등 다수
• 전) 무등일보, 남도일보 경제부 차장, 사진팀장 등
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  지역 디자인산업 육성과 RDC 역할 제고를 위하여

『지역 디자인혁신』정책·예산 지원 

1. 전국 디자인센터(RDC) 운영 현황

2. 지역디자인센터(RDC) 운영 현실

3. 지역 디자인진흥기관 역할 제고 및 확대
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   1. 전국 디자인센터(RDC) 운영 현황

2006~2020  권역별 5개RDC 설립 운영

    ▷  광주, 부산, 대구경북RDC의 괄목할 외형 성장

          ※ 광주·전남 디자인전문회사 : ’05년 88개 →’19년 549개

    ▷  지역 디자인산업 성장 견인과 지역혁신 기여

          ※ 2020년 대전, 강원RDC 준공·개원 예정
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   2. 지역디자인센터(RDC) 운영 현실

"정책·예산 한계"c지속가능한 지역디자인 혁신과 특화 발전 한계"

    ▷  공모사업·지자체 위수탁  중심의  사업 운영으로  RDC 목적사업 추진 한계

          ※ 20년  산업부의 『디자인 사업화 기반구축사업』 예산도 일부 반영(58억 신청 → 10억 반영)  

    ▷  미래 디자인산업 육성 생태계 조성 

          • 제조 혁신 디자인 지원 • 특화 육성을 위한 지역형R&D(기초연구 및 보급확산) • 인력양성과 일자리창출 등 필요
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   3. 지역 디자인진흥기관 역할 제고 및 확대

"국가 디자인경쟁력, 수도권·대기업 → 지역 균형발전으로 패러다임 전환 필요”

    ▷  디자인산업 발전전략 등 국가 정책에 "지역디자인산업” 비중과 역할 확대

          ※ 지역 디자인산업 육성을 위한 재정 확보 → 산업부 예산에 ‘지역디자인혁신’계정 설치 건의

"정책·재정적 뒷받침 없는 ‘지역 디자인산업 육성’은 헛구호에 그칠 것”





토 론 주 제 7 

 대구경북디자인센터 
진흥본부장

장 지 훈

• 지역진흥계획 기획위원, 광역발전위원회 실무위원  
• 산업부 디자인전략기획위원, 
• 한국산업기술진흥원 정책위원 등
• 전) (사)대구경북섬유산업연합회 디자인사업팀장
• 전) (재)서울디자인재단 DDP 총괄사업팀장
• 전) 서울모델협의회 조직위원
• 전) 서울시 정책기획위원 등
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지역 디자인 산업 활성화를 주도하는

지역디자인센터의 변화와 혁신

01. 변화와 혁신이 필요한 이유

02. 지역디자인센터, 고민 및 목표

03. 지역디자인센터, 방향성 및 계획

04. 지역디자인센터, 혁신과제
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   01. 변화와 혁신이 필요한 이유 - 지역디자인센터(RDC)에 대한 부정적 외부 시선

지역산업 활성화

“요즘 제조기업 너무 힘들어요”

디자인산업 발전

“디자인전문기업 경쟁력 강화 도와주세요”

시·도민을 위한 디자인

“시·도민을 위해 무엇을 할 수 있는가”

사업방식/상생협력

“복잡한 행정절차, 불필요한 서류, 연구연량 부족”
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   02. 지연디자인센터, 고민 및 목표

       01. 어려운 기업을 위한 디자인

       02. 지역 활성화를 위한 디자인

       03. 지역 요구에 부응하는 과제 발굴
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   03. 지역디자인센터, 방향성 및 계획

   01. 어려운 기업을 위한 디자인

    ▷  제조위기 지역의 기업 낙후된 산업단지 기업들을 위해 디자인 주도의 제조혁신센터를 

        구축하겠습니다.

    ▷  지역 디자인전문회사들의 역량강화와 지원을 확대하고 해외진출을 위한 노력을 하겠습니다.

   02. 지역 활성화를 위한 디자인

    ▷  도시재생, 시민안전, 미래산업을 위한 커뮤니티 디자인 연구 사업을 추진하겠습니다. 

    ▷  지역 활성화를 위한 다양한 정책 연구와 창의적인 아이디어를 만들어 내겠습니다.

   03. 지역 요구에 부응하는 과제 발굴

    ▷  지방정부, 지역 기관, 시민들의 요구에 귀를 기울이고 이에 부응하는 사업과 과제를 발굴

        하겠습니다.
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   04. 지역디자인센터, 혁신과제



기 관 소 개 

 

 한국디자인진흥원
원  장

윤 주 현

• 디자인학 박사(KAIST)
• 대한민국 봉사 대상
• 정보문화실천유공 표창
• User Friendly 2011 최우수논문
• Media Pioneer Award 1996 수상
• 한국디자인학회, HCI 학회 부회장
• KIPFA 부회장
• 네타워크 창업 CEO
• 뉴욕 타임워너 웹 디자이너
• 대우전자 디자이너 역임
• 서울대학교 디자인학부 교수
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기 관 소 개 

 

(재)광주디자인센터
원  장

위 성 호

• 디자인학 석사(호주 RMIT)
• 옥조근정 훈장
• 대한민국디자인전람회 초대 디자이너
• 英 NTU 객원교수
• 英 UCA 해외방문 연구교수 
• 英 KIAU 초빙교수
• 한국전문대학학생처장협의회 회장 
• 한국상품문화디자인학회 부회장  
• 커뮤니케이션디자인협회 학술위원장 역임, 
• 前백제예술대학교 시각디자인과 정교수



142



143



144



145



146



147



148



149



150



151



152



153



154



155



156



157



158



159



160



161



162



163



164



165



166



167



168



169



170



기 관 소 개 

 

(재)부산디자인진흥원
원  장

강 경 태

• 정치학 박사(노스텍사스주립대) 
• 부산시민발명경진대회 동상 수상 
• EBS 교육방송 스타강사 출연
• 호주 시드니 맥쿼리대학교 정치 · 국제 관계학과 
교환교수, 

• 부산경실련 운영집행위원 및 평가(부)단장, 
• 한국지방정치학회 회장 역임
• 신라대학교 국제학부 교수 
• 부산인도네시아센터 센터장



172



173



174



175



176



177



178



179



180



181



182



183



184



185





기 관 소 개 

 

(재)대구경북디자인센터
원  장

김 승 찬

• 조형디자인 박사,
• 철탑산업훈장
• 대한민국 디자인대상 대통령상 수상
• 현대전자 디자인실장, 
• 팬택&큐리텔 디자인 본부장
• UTStarcom Korea 디자인센터장
• 한국디자인경영학회 부회장
• 한국디자인단체총연합회 부회장
• 한국인더스트리얼디자인학회 회장
• 한국산업디자이너협회 부회장 역임
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