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고객기업수
1,500+기업
국내 1위

연간최다
프로젝트수수행

국내리서치업계 1위

조사패널
180 만명

조사패널규모 1위

1,500+ 6,000+ 1,800,000+





기초정보있음

Direct Target Mailing

탈락률

실사기간

비용

조사패널기초조사정보수집분야

매년정기적인패널기초조사실시

약 300여제품군이용정보수집

조사대상자를정밀타겟팅함으로써

실사기간단축및비용절감

샘플링효율성향상최신조사패널정보수집

가구정보

가구소비재

F&B

Transportation

Hobby

직업정보

Beauty

Health

Shopping

Media

가구내구재

Fashion

Education

Digital

Finance

로봇청소기보유자조사예시

전체조사패널

청소기보유자

로봇청소기보유자

기초정보없음

Random Mailing

탈락률

실사기간

비용



패널프로파일정보, On/Off 행동, 실구매행동정보결합

통합적관점의새롭고깊이있는고객인사이트발굴

성별, 연령, 거주지역, 가구정보,
제품보유정보, 서비스이용정보등

300개의패널 Profile 정보

패널로부터동의후수집하는

행동정보

카드
결제정보

검색
정보

App
이용정보

옥외광고
접촉정보

웹사이트
방문정보

오프라인
방문정보

상품구매
정보

방송광고
시청정보



영수증
입력

구매
검증

영수증
처리

(OCR)

구매
DB

바코드
입력

FMCG 및외식시장트렌드 구매자정보 채널정보 세부경쟁현황

시장규모

제조사/브랜드별점유율(MS%)

구매경험률, 구매빈도, 구매가격등
구매행동지표

Total Market Index

구매자성별, 연령, 가구원수등정보

제조사/브랜드별구매자정보

User Profile

온/오프라인채널별정보

다이소, 쿠팡, 올리브영, 코스트코등
특정리테일러의정보

Channel Index

구매증감분석 (구매이탈/전환등)

스위칭분석

중복구매분석

로열티분석

장바구니분석등

Competition Index



AI , , Response Behavior , 

(Context) .
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Behavior Perception 
Gap Analysis

( )

/



Consumer Action & Latent Insights

CALI







※ 분석 도구 : 리스닝마인드



※ 분석 도구 : 리스닝마인드



※ 분석 도구 : 리스닝마인드



※ 분석 도구 : 리스닝마인드



※ 분석 도구 : 리스닝마인드





AI-GENERATED SYNTHETIC DATA

Synthetic Survey
AI 합성서베이









출처: KOSIS 인구조사, 대한민국 대법원, 국민건강보험공단, 한국농촌경제연구원





부적합



제한적



제한적



가능



𝑋𝑋𝑂𝑂 = 𝑋𝑋𝑡𝑡 + 𝑒𝑒𝑆𝑆 + 𝑒𝑒𝑅𝑅
𝑋𝑋𝑂𝑂
𝑋𝑋𝑡𝑡
𝑒𝑒𝑆𝑆
𝑒𝑒𝑅𝑅









평균 : 4.70
평균 : 5.05

평균 : 4.81
평균 : 5.13







○

◎

◎○



AI의 ‘깨끗한 진실’과 시장의 ‘지저분한 현실’

“어느 데이터가 더 진실한가?”가 아니라

“어느 데이터가 실제 시장에서 벌어질 일을 더 잘 설명하는가?”

Synthetic Consumer는 ‘가능성이 높은 시장’을 투사,

Real Human은 ‘예상하지 못했던 시장’을 발견.



M E T H O D O L O G Y  C O M P A R I S O N

방법론 비교

구분 AI Synthetic Survey

응답 주체 합성 소비자 

응답 기반 Persona 및 LLM 추론 기반 응답

조사 기간 약 1일

표본 모집 즉시 조사 가능

활용 목적 초기 아이디어 스크리닝 및 빠른 검증

적합한 조사 컨셉, 네이밍, 패키지 등 자극물 평가
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